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La investigacion de palabras clave o Keyword Research es uno de los pilares fundamentales
para captar ese trafico cualificado del que tanto hablamos en SEO.

Pero antes de entrar de lleno en metodologias y utilidades, paso a responder dos preguntas
fundamentales: ;qué es y para qué sirve un Keyword Research?

;Queé es un Keyword Research?

Keyword Research es un término en inglés que significa «investigacion de palabras clave».
Como la propia palabra indica, es el trabajo de buscar y encontrar palabras o frases que los
usuarios escriben o hablan en un buscador como Google cuando quieren dar respuesta a
una necesidad necesidad.

Una vez desarrollado este estudio de palabras clave, el siguiente paso sera analizar y
filtrar la informacién obtenida, conectdndola con el tipo de negocio que se esta trabajando.

Webpositer M
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Te pongo un ejemplo para entenderlo mejor:

a) Soy un usuario y actualmente tengo la «necesidad» de «saber» como se hace un
Keyword Research.

» «Necesidad» es lo que tiene un usuario y por ello acude a un buscador. El buscador
tratara de cubrir dicha necesidad ofreciendo resultados acordes a su busqueda.

* «Saber» es la intencion de busqueda, de la que hablaré en préximas lineas. Los resultados
que se ofrezcan en el buscador iran alineados con la intencion.

b) Voy a Google y escribo en el buscador esa necesidad con las siguientes palabras:
«Como hacer un Keyword Research».

c) Esa frase o palabra clave de intencidn de tipo «saber» que ha introducido en el
buscador es la que cualquier profesional que trabaje en una web de marketing, SEO,
publicidad o disciplinas digitales similares tendra que buscar y encontrar para crear ese
contenido que cubra esa necesidad, o bien alinearlo con un contenido ya creado que
realmente ya le dé respuesta.

Webpositer
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Quédate con el concepto «necesidad» ya que, bajo mi punto de vista, hoy en dia Google y
cualquier motor de busqueda quiere cubrir las necesidades de sus usuarios.

Antafio eran simples motores de preguntas y respuestas con muchas opciones diferentes
para que el usuario escogiera. Google ha evolucionado y sigue haciéndolo sin parar, y los
resultados que mejor cubran la necesidad del usuario seran los mas visibles en el buscador.

Y si, también hablo de «visibilidad» en el buscador, porque ya no se trata de alcanzar una
posicidon X, sino de tener mas presencia o visibilidad.

Te animo a que continudes con la lectura porque en proximas lineas hablaré de necesidades,
intenciones y visibilidad, tres partes fundamentales en este proceso.

jPara que sirve el Keyword Research?

Un Keyword Research sirve identificar cdmo tus potenciales clientes estan buscando lo que

realmente estas ofreciendo (informacidn, servicios, productos, otros). Gracias a saber c6mo
te buscan, realizaras dos acciones principales:

Webpositer M
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1. Descartar a los clientes que no son potenciales: al saber con qué palabras
buscan los usuarios podras descartar las palabras o frases clave que no tengan
relacién directa con lo que ofreces.

2. Adaptarte a como los usuarios te estan buscando: descubriras multitud de

formas diferentes en las que buscan los usuarios y podras adaptar y mejorar tus
contenidos basandote en este estudio.

Recuerda que lo importante no es cOmo creas que te buscan, sino como te buscan de

verdad y con un Keyword Research efectivo lo sabras.

Si llevamos estos puntos a términos 100% SEO, existen cuatro areas fundamentales donde el
Keyword Research juega un papel fundamental:

1. Arquitectura de informacion

Si estas empezando la Web desde cero, te ayudara a realizar una arquitectura
perfecta. ;Ya dispones de una web? Te servira para mejorar y ampliar dicha
arquitectura.

Webpositer M
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2. Contenidos

Te ayudara a tener unos contenidos adaptados tanto a la semantica, disefio y formato,
asi como con el enfoque y orientacion éptimas para cubrir al 100% la necesidad del
usuario.

3. Transmision semantica

A través del enlazado Interno y externo y jugando con los anchor texts, podras
transmitir semanticamente y etiquetar las URLs de tu site por las palabras o frases
clave que mas te interesen.

4. Publicidad

Aunque no es SEO, también es necesaria. Te pongo un ejemplo. Para hacer publicidad
en Google Adwords, debes conocer por qué palabras claves aparecera tu anuncio.

;i L0S ESTUDIOS DE

PALABRAS CLAVE ° Aqui se explica que es y para qué sirve
SON 'S un keyword research en formato video.

Guialde Keyword| Research ”‘“
#i) a i

- QJ

Webpositer M
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https://www.youtube.com/watch?v=o3UYAPIH2uQ&list=PLEAXcarwactMsue3dKrZgI4CQHgi8aF20&index=1

La incursion mediatica del Search Intent o intencion de bisqueda

Desde hace tiempo se habla de intencidon de busqueda (en inglés «Search Intent»), de que las
keywords ya no juegan un papel tan importante, que si el trabajo de Keyword Research ha
perdido validez, etc.

;Sabes qué? Esto es absolutamente falso.
El trabajo de Keyword Research sigue siendo una de las piezas fundamentales en
cualquier estrategia de SEO, si lo enfocas de la forma correcta y con una metodologia

clara. Y es lo que quiero mostrarte en las siguientes lineas.

Pero antes, grabate a fuego esta frase:

«La puerta de entrada de un usuario o un posible cliente hacia tu
web desde un buscador siempre es una keyword»

Webpositer M
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Debes entender por keyword cualquier palabra o frase clave:

* Ej 1: hacer running

o Ej 2: Zapatillas

* Fj 3: Mejores zapatillas para running
e Ej 4: Comprar zapatillas running

Todos estos ejemplos se consideran keywords.

El capitulo de este e-book no trata sobre intencion de busqueda, pero te diré que juega
un papel fundamental en esta tarea. De hecho, en el proceso de Keyword Research hay que
establecer una conexién total entre keywords y producto y esa conexién se llama Search

Intent o intencion de busqueda.

Webpositer
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Justo al principio de este articulo he comentado que hablaria de necesidades, intenciones
y visibilidad brevemente. Te detallaré mas estos conceptos en formato de presentacién de
Slideshare con un enlace para que amplies informacion.

Pero antes, para resumir los tipos de intenciones de busqueda con los que tenemos que
trabajar en la actualidad dejaré la siguiente captura de pantalla de una diapositiva de esa
misma presentacion de la que te hablo:

1. Saber: Encontrar informacién sobre un tema. El usuario quiere saber mas de algo.

Saber simple: Buscan respuesta muy especifica. Como un hecho, un diagrama...

(Subtipo) Coémo un hecho, un diagrama, etc. Respuesta completa y correcta
y puede mostrarse en la pantalla movil completa respuestade 1 o
2 oraciones o una breve lista de elementos

2. Hacer: Lograr un objetivo o participar en una actividad en un telf. puede ser
descargar, comprar, obtener, entretenerse, interactuar con una web o app.

Accion del dispositivo: Usuarios que piden algo al tif. o dispositivo: accién + informacién.
(Subtipo)

Webpositer &//’
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3. Sitio web: Localizar un sitio web o web especifica que los usuarios hayan solicitado.

4. Visitar en persona: Info cercana o resultados cercanos: empresas, organizaciones...

Ahora si, esta es |la presentacion donde explico los conceptos de necesidades, intencionesy
visibilidad en SERPs:

Como empezar (*en) un proyecto SEO.

)

NN,/ Haz clic para ver la
e/ presentacion completa

Webpositer M
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https://es.slideshare.net/Lu1sma/cmo-empezar-en-un-proyecto-seo-dsm19

En esa presentacion aparece una imagen similar a esta:
LA INTENCION ES EL FOCO

3 CONTENIDO SEMANTICO MI
—3 | S.. F——> DISENOYFORMATO URL —| =] PRODUCTO
> ENFOQUE Y ORIENTACION

HOME HOME i HOME
LISTADO CAT >> SUBCATEGORIA CAT / TAGS
FICHA PRODUCTOS >> VARIANTES POST

PAGINACIONES
FILTROS
BUSCADOR
ETC.

« [

(72}
m
P
°
("]

ARQUITECTURA ;
WEB

B

Quédate con esta imagen en modo conceptual. En Webpositer nos sirve para entender bien
coOmo hacer un Keyword Research y qué aspectos debemos tener en cuenta).

En este esquema se ve con claridad como se analizan las SERPs, cdmo se extraen keywords
para conectar con el producto (la URL donde ofreces tu contenido informativo, servicio,
producto, etc.) y en medio se encuentra el Search Intent.

Webpositer M
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La intencion de busqueda ayuda a clasificar cada una de las palabras clave seleccionadasy
presentar la informacién adecuada de manera que pueda cubrir a la necesidad del usuario a
la perfeccion.

Ademas, como se aprecia en la imagen, se habla de page types en referencia al disefio,
formato, enfoque y orientacion ya que, dependiendo de la intencién el formato que Google
exija en sus SERPs, sera diferente con el fin de cubrir por completo la necesidad del usuario.

Es largo de explicar, pero ahi te he dejado la presentacion. Y, para aclarar mas este punto,
aqui cuentas con un video completo que despeja todas las dudas de por qué un Keyword
Research no solo es importante, sino que es mucho mas determinante que antes. El

problema es que muchos no lo saben, porque no tienen un método:

mmm , Aqui tienes un video donde se explica
mm ; \ como los estudios de palabras claven
(é“ﬁk?ﬁf ~ han cambiado (SEO avanzado).

L Y o

: Glaz clic para ver el video)

Webpositer M
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https://www.youtube.com/watch?v=0n0RoZWJR8shttps://www.youtube.com/watch?v=0n0RoZWJR8s

Este punto es muy importante a la hora de entender el por qué de la metodologia que voy a
explicar. Te recomiendo que veas el video y la presentacién que te he dejado en esta seccién
del eBook.

La metodologia es la base de todo

La metodologia que usamos en Webpositer engloba los siguientes puntos:

Fase Previa >> Terreno de Juego >> Busqueda de Palabras Clave
>> Clasificacion >> Accion/Priorizacién >> Escalabilidad

FASES PARA HACER

E Aqui tienes un video donde se explica
CDEA%ELABRAS . toda la metodologia completa.

Guiade Keyword Research #2 g

4> p :
N Glaz clic para ver el videcD

Webpositer M
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https://www.youtube.com/watch?v=H6dRPKpgZMs&list=PLEAXcarwactMsue3dKrZgI4CQHgi8aF20&index=2

1 - Fase previa

Antes de empezar con la metodologia de Keyword Research, paso a dejar claros los siguientes
puntos claros. A esta etapa la llamo «Fase previa».

1. Tienes unos objetivos de negocio con tu sitio web.
2. Conoces perfectamente lo que ofreces.

3. Sabes que eres competitivo con lo que ofreces (producto, servicio, contenido).
4. Has definido tu Buyer Persona.

5. Tu Customer Journey esta identificado.
6. Eres consciente que el cliente es el que tiene la necesidad y decide cdmo buscar.

*No voy explicar cada uno de estos puntos ya que estos términos deberian estar claros si te
dispones a realizar un Keyword Research.

Webpositer M
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El trabajo de Keyword Research es determinante y puede definir el futuro de un proyecto.

Ademas es un analisis que se realiza periédicamente en la vida de un proyecto. De hecho,

si trabajas sobre mas de una web, sera una labor que deberas realizar en numerosas
ocasiones. Por este motivo, disponer de una metodologia clara y definida es fundamental en
este tipo de trabajos.

Aqui te voy a mostrar el método que empleamos en Webpositer, pero cada profesional tiene
el suyo. Te recomiendo que o la copies o bien te inspires para sacar tu propia metodologia,
ya que en las siguientes lineas no solo pretendo explicarte el cdbmo sino el porqué.

Antes de nada, debes tener claro que la busqueda de palabras clave no se limita
unicamente a poner palabras clave en una hoja de Excel con su volumen de
busqueda al lado.

Hoy dia es uno de los errores mas comunes a la hora de realizar un Keyword Research y bajo
Si experiencia te aseguro que eso no sirve de nada.

Webpositer &//’
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Para no caer en esta equivocacion debes tener claro los siguientes puntos ya que forman
parte de la metodologia que te presento:

* | a SERP juega un papel crucial.
* Debes entender a la perfeccion las intenciones de busqueda.

*Con el video y la presentacion que dejé en lineas anteriores esto deberia quedarte claro.

Un aspecto de la metodologia de Keyword Research fundamental y de gran importancia al
realizar una investigacion de palabras clave es el % de acierto que obtendra el profesional
gue realice este analisis.

Me explico: Hay multitud articulos que hablan de Keyword Research en Internet; la inmensa
mayoria son articulos vacios, sin contenido profundo y refritos de refritos. Pero, ojo, también
los hay buenos, me atreveria a decir que incluso brillantes, aunque sean pocos.

Sin embargo, ;en cuantos hablan del % de acierto del profesional que ejecuta un Keyword
Research? Yo personalmente no he visto ninguno.

Webpositer &//’
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Como te estaras preguntando, este % de acierto no es mas que la captacion de trafico
cualificado en el corto-medio plazo hacia el proyecto que estemos trabajando, gracias a
la 6ptima priorizacion de URLs a trabajar debido al analisis previo de Keyword Research
realizado.

Este logro parte del resultado de una buena identificacion de lo que en Webpositer
denominamos «Terreno de juego».

2 - Terreno de juego

No solo basta con conocer cual es el producto, servicio o informacién que ofreces, identificar
quién es tu potencial cliente, las fases por las que pasa, como busca en cada etapa y con qué

términos.

lgual o mas importante es saber de qué dispones, en qué estado se encuentra, contra quién
compites y en qué condiciones para hacer de ello tu ventaja competitiva.

Por todo ello, «El terreno de juego» es una parte mas estratégica de este proceso que estoy
describiéndote.

Webpositer &//’
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Recuerda que, gracias un buen conocimiento y entendimiento del «Terreno de Juego»,
tendras una ventaja a explotar que hara que tu trabajo de Keyword Research sea efectivo en el
corto-medio plazo.

Le llamamos «Terreno de juego» haciendo un guifio a un partido de futbol o baloncesto
donde hay un terreno de juego. Alli estamos nosotros y nuestro estado, nuestros
contrincantes, un entorno y unas reglas del juego.
Para identificar tu terreno de juego, basta con conocer estos cuatro puntos:
1. Tipo de web:
Describe el sitio web que tienes delante. Si es un sitio web de marca, con cierta
autoridad y consolidada o es un sitio con baja autoridad que carece de marca y esta

intentando afianzarse.

Ademas, conoce cuales son nuestros objetivos en forma de producto: productos
fisicos o digitales, servicios fisicos o digitales, contenidos u otros.

Webpositer &//’
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*La identificacion correcta de este punto te permitird como profesional saber qué tipo de
palabras clave puedes atacar desde el inicio para atraer trdfico en el corto-medio plazo.

Por tanto, ten presente que jugas con tres conceptos:
* Marca y autoridad.

* Ambito geogrdfico.

* Tipo de producto.

2. Estado de la Web:

Web realizada con historico de datos, web recién lanzada sin histérico de datos o web
en desarrollo.

*Este es un punto fundamental porque, dependiendo del estado en que se encuentre, tu
mismo podras definir la arquitectura de informacion de la web desde cero, ampliarla o
mejorarla. Ademas, verds a la perfeccion numerosos datos que pueden ayudarte a decidir
mejor si tienes historico de datos. Esté en el estado que esté siempre tendras una ventaja.

«No se trata de quejarte (eso lo hacen los malos profesionales), se trata de buscar tu
ventaja competitiva con lo que tengas».

Webpositer
20 wedfiseo

N/



3. Competencia (total, parcial y/o local):

Competidores que ofrecen o mismo que tu o competidores que en uno de sus
verticales presenta el mismo contenido que tu.

Ten identificada a tu competencia tanto directa como indirecta. Muchos profesionales
se quedan en 2-3 competidores que conocen.

Es un error; no solo debemos tener en cuenta a los competidores que ofrecen lo
mismo que tu web, sino también a los que tienen sites donde un apartado o una
seccidon compite con tu web o alguna de tus secciones.

Gracias a la investigacion en SERPs, identificaras estos aspectos con facilidad.
Simplemente debes buscar por tus diferentes KWs principales y no tan principales en
la hoja de resultados de Google y veras de lo que te hablo.

Webpositer
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4. Nicho de mercado

Hay multitud... Salud, turismo, adultos, tecnologia, formacién, viajes... iLa lista es casi
infinita!

*Antes te he comentado que la SERP juega un papel fundamental. Lo cierto es que
tiene una relacion directa con este punto porque conocer el nicho de mercado y las
SERPs que presentan para su core de palabras clave sera un punto importante en todo
el proceso.

3 - La busqueda de palabras clave

El objetivo de este apartado es realizar el primer documento de palabras clave con el que
trabajar, basta con una hoja Excel o un Google Sheets para comenzar.

También acompafaremos esas palabras clave con su estimacion de volumen de busqueda,
tipo de palabra clave, intencidn, indice de dificultad, caracteristicas serps, utilidad, acciény
otros datos. Pero, no te preocupes porque voy a contar todo el proceso paso a paso.

Webpositer M
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Para entender bien este método debes comprender que es posible extraer palabras clave
principalmente de 4 sitios:

1. De la web/producto.
2. Del historico de datos.
3. De los usuarios.

4. De competidores.

Me centraré con especial atencion en los puntos 3y 4, pero antes paso a explicarte en qué
consisten los dos primeros.

1. Palabras clave desde Weh/Producto:

Se subdivide en 2 tareas fundamentales: conocimiento superficial y conocimiento profundo.
* El conocimiento superficial es el que se puede ver en la pagina web siempre que esta
exista; si aun no esta creada, no podras hacer este proceso.

Consiste en navegar por la web e ir apuntando todas las peculiaridades que observes y
realizando conexiones entre el producto, caracteristicas, colores, géneros, etc.

Webpositer M
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Herramientas como Screaming Frog te permiten sacar informacién util como titles, h1, entre
otros datos que serviran para profundizar en ese conocimiento superficial, si ya te quieres
poner en modo friki del SEO.

* El conocimiento profundo consiste en hacer un brainstorming o tormenta de ideas con
todas las personas involucradas en el proyecto y con gran conocimiento del producto. Si
te soy sincero, este punto apenas se realiza pero, si esta en tu mano, te recomiendo que lo
pongas en practica porque las aportaciones seran de enorme utilidad.

Uniendo estas tareas, ya tendrias el documento con las primeras palabras y una ligera idea
de todo lo que se ofrece y como se podria buscar o al menos cédmo esta planteado en la web.
2. Desde historico de datos:

Si la web ya tiene un tiempo y hay datos suficientes, usando Search Console podras saber

qué palabras clave estan teniendo mas impresiones, las oportunidades que existen, cuales
reciben mas clics, etc.

Webpositer M
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Ademas, si la web consta de un buscador interno y esta configurado correctamente
recogiendo datos de busquedas internas de los usuarios, también dispondras de otra fuente
de palabras clave para insertar en tu documento.

iAhora si! Doy paso a los puntos 3y 4 que son los que mas quiero desarrollar.

3. Desde los usuarios:

En este punto sacaras listados grandes de palabras clave a través de diferentes herramientas,
algunas gratuitas y otras de pago para seguir completando tu documento.

3.1. Google Suggest

Abre Google y busca una palabra clave sin hacer clic en Buscar ni dandole a Enter. De

forma automatica, el propio Google te sugerira diferentes palabras clave como ves en
la imagen inferior.

Webpositer M
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Google

zapatillas running

A

zapatillas running

zapatillas running mujer

zapatillas running hombre
zapatillas running nike

zapatillas running mujer amazon
zapatillas running mujer nike
zapatillas running mujer asics
zapatillas running asics

zapatillas running hombre amazon

zapatillas running adidas

Buscar con Google Voy a tener suerte

26
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* Consejo extra: Si ademas usas el asterisco delante o detras de la palabra que hayas
colocado, te sugerira otras palabras clave muy interesantes también.

Google

Q. “*zapatillas running X

(=

mejores zapatillas running
©. mejores zapatillas running 2019

Q. mejores zapatillas running mujer

O

.. ofertas zapatillas running
. outlet zapatillas running

de zapatillas running

) 0O

Q. zapatillas running hombre
Q. zapatillas running mujer
Q. zapatillas running decathlon

Q. zapatillas running nike

Buscar con Google \oy a tener suerte

Webpositer M
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3.2. Palabras Clave Relacionadas

Una vez que has realizado una busqueda en Google, si haces scroll y bajas hasta el
final del listado, veras que en el prefooter hay una seccion que indica «Busquedas
relacionadas con [keyword buscada]»:

Busquedas relacionadas con zapatillas running

zapatillas running mujer zapatillas running adidas
zapatillas running hombre zapatillas running nike
zapatillas running baratas zapatillas running decathlon

zapatillas running asics zapatillas running amazon

3.3. Google Imagenes

Con esta opcidén, mas que un listado de palabras clave con ideas y sugerencias,
sacamos informacion adicional de gran utilidad.

uuuuuuuuuuu 7EU4S 5004 (2E Width), EU441/2 21EU 44172 hombre gel-... Sonoma 4 Black /.. HOVR Infinite 2.
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3.4. Answer The Public

Esta es una herramienta gratuita en la que configuras el idiomay el pais y buscas la
palabra clave.

Devuelve un listado de palabras clave con esa keyword incluida en preguntas -que
es lo que mas se usa y por lo que se conoce esta herramienta-, con preposiciones,
incluidas en comparativas, afladiendo el alfabeto (+ palabra con a, b, ¢, etc) y
relacionadas.

Webpositer
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PREPOSITIONS 36

Aqui puedes ver el ejemplo:

QUESTIONS 33

RESULTS FOR ZAPATILLAS RUNNING (ToP)
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que zapatillag running comprar

zapatillas running
son

patillas running por internet

~nranrar 72l

Puedes usarla haciendo clic aqui: Answer The Public.
Webpositer
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https://answerthepublic.com/

3.9. Keyword Shitter

Una herramienta que, partiendo de una palabra clave introducida, responde al usuario

con un listado extenso de keywords con diferentes combinaciones.

Download
63:63

zapatillas running

zapatillas running mujer
zapatillas running hombre
zapatillas running baratas
zapatillas running nike
zapatillas running mujer amazon
zapatillas running mujer nike
zapatillas running mujer asics
zapatillas running asics
zapatillas running adidas
zapatillas running amazon
zapatillas running asics mujer
zapatillas running asfalto
zapatillas running adidas mujer
zapatillas running adidas ultraboost 19
zapatillas running amortiguacion
zapatillas running blancas
zapatillas running brooks
zapatillas running blancas mujer
zapatillas running baratas mujer
zapatillas running blancas hombre
zapatillas running bebe
zapatillas running brooks mujer
zapatillas running calidad precio
zapatillas running corte ingles
zapvatillas running corredores pesados

Start chg

Puedes usarla haciendo clic aqui: Keyword Shitter.

31
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https://keywordshitter.com/

3.6. KeywordBOX

Aqui llega la que, a mi parecer, es el santo grial de las herramientas de Keyword
Research.

Esta herramienta te da todo lo que has visto anteriormente con un solo clic, ademas de
sus volumenes de busqueda y mucho mas. KeywordBOX es una herramienta de pago
pero en la actualidad puedes probarla durante 7 dias gratis haciendo clic aqui.

Q BUSCADOR DE CRITERIOS

Localizacion Volumen de busqueda

ssssss

1.000 palabras clave con keyword incluida < retacionapas K-S 100 v Q

Y FILTRAR RESULTADOS v Db EEve n— —_—

5]
a E a a a E E

. Q running hombre zapatillas 12100 $0.29
Todos | sulta Todos | Q running mujer zapatillas 12100 $0.27
Comparativa Preg: Q running zapatillas 12100 $0.26
Todos los resu Todos |
Q running zapatillas hombre
Q
Q

running zapatillas mujer 12100 $0.28
z

apatillas hombre running 12100 $0.29

e

Puedes usarla haciendo clic aqui: Keyword Box.
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Como ves en la imagen, solo has de insertar la palabra clave y ya te salen diferentes
ideas de palabras clave, en este caso 1.000 keywords concretamente.

Las keywords se acompafian de datos sobre el volumen de busqueda, el CPCy el indice
de dificultad de posicionamiento de dicho término en Google (valor del 1 al 100).
Ademas, como ves en la imagen, existen diferentes opciones y filtros que voy a listar a
continuacion:

* Puedes ver las sugerencias de palabras clave con la keyword incluida o las palabras
clave relacionadas (que tienen una relacion directa con la palabra clave insertada).

* Resultados filtrados por palabras clave que contengan la keyword al principio, en
medio o al final, que contengan preposiciones o no las contengan, que incluyan
comparativas o no y que sean o no preguntas. Como ves filtros muy completos.

* En la esquina superior derecha veras que puedes localizar dichos términos por pais e
idioma.

* Por ultimo, con la opcion de la rueda dentada puedes seleccionar de todo el listado
los criterios que te interesan y exportarlos a Excel, CSV o copiar al portapapeles.
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En el mismo panel puedes ver criterios de la competencia. Es tan sencillo como
colocar la URL de tu competencia en el buscador y la herramienta te devolvera un
listado enorme de palabras clave por las que tu competencia esta posicionando. En el
siguiente punto, trataré este punto al detalle.

Q BUSCADOR DE CRITERIOS

Localizacién Volumen de busqueda
zapatillas running (=} Espafia - ES/es v Todos v
Paginar Buscar

1.000 palabras clave con keyword incluida o] 100 4 Q
Y FILTRAR RESULTADOS v Palabra clave Volumen CPC

ID
Q zapatillas running 12100 $0.26 m
o ing homb till 12100 0.29
Que contengan: Preposiciones: Q running hombre zapatillas 3
s
Todos los resulta v Todos los resulta v Q running mujer zapatillas 12100 $0.27 m
Comparativas: Preguntas: 2 -
Q running zapatillas 12100 $0.26 m
Todos los resulta v Todos los resulta v
Q running zapatillas hombre 12100 $0.29 m
Incluir keywords: v
Q running zapatillas mujer 12100 $0.28 B
Q zapatillas hombre running 12100 $0.29 m @

Puedes usarla haciendo clic aqui: Keyword Box.
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Otra opcidon que tiene KeywordBOX es la de obtener volumenes de busqueda. Podras
afiadir hasta 1.400 palabras clave de golpe y te devolvera los volumenes de busqueda
de cada keyword.

Esta funcidn resulta de gran utilidad cuando dispones de listados de palabras clave
sacados de estudios o histéricos de datos, o incluso el propio buscador interno.

Obtener el volumen de busqueda:

Criterios Localizacion Volumen de busqueda Resultadas por pégina

Espafia - ES/es v Todos v 100 v
Puedes importar un fichero con codificacion UTF-8 con los criterios separados por comas o saltos de linea.

A

@ Introduce en este campo tu lista de criterios separados por coma (comas en criterios deben ir escapadas:

\,). También puedes importar un fichero CSV. Puedes afiadir un maximo de 1400 criterios.

Puedes usarla haciendo clic aqui: Keyword Box.
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La ultima opcidon que merece la pena mostrar es la del buscador de Google Suggest.

Es una opcidn quiza mas avanzada pero que te permitira recoger informacion de una
forma rapida a través de las sugerencias de Google, con todo tipo de variantes y todo
tipo de palabras clave.

Estas keywords las podras anidar al proyecto que estas trabajando, ademas de consultar
volumenes, dificultades, desglosar sugerencias de las propias sugerencias (usando el
asterisco * delante y detras de la busqueda, asi como la barra del final () etc.

KEYWORDboXx o IRASELECCION> @

PROYECTO SUBPROYECTO

Filtros Arbol Acciones

Resultados Ultimas busquedas

Puedes usarla haciendo clic aqui: Keyword Box.
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Existen multitud mas de herramientas de busqueda de sugerencia y busqueda de
palabras clave tanto de pago como gratuitas.

En esta seleccion he querido mostrarte aquellas que utilizado en mi dia a diay con las
gue me he quedado después de probar la inmensa mayoria.

53%&’#"%?5%,5 Aqui tienes un video donde se explica

como usar todas estas herramientas
y cOmo extraer esas palabras clave e
insertarlas en una hoja de calculo con
Giifa de|Keyword Research 44 sus volimenes de busqueda.

4 » pj
w Haz clic para ver el videcD
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https://www.youtube.com/watch?v=sswQQDtSf2E&list=PLEAXcarwactMsue3dKrZgI4CQHgi8aF20&index=4

4. De Competidores:

En este punto seguiras sacando mas palabras clave. Pero esta vez a través de tus
competidores, gracias a diferentes herramientas que te permiten listar por qué palabras
clave esta posicionandose tu competencia.

Recuerda que tienes 2 tipos de competencia: TOTAL o PARCIAL.

La competencia total esta integrada por las webs que son igual que la tuya, mientras que la
competencia parcial suele centrarse en webs que dentro de su propia web tiene una seccion
igual que las que tu ofreces.

Esta diferenciacion es importante para no coger solo a competidores que conoces que
hacen lo mismo que tu. Si no sabes cdmo identificarlos, puedes hacer diferentes busquedas
de palabras clave en Google y todos los que aparezcan en las SERPs de Google son
competidores tuyos totales o parciales.

Para realizar este proceso puedes usar la propia herramienta de KeywordBOX que te he
mostrado antes u otras herramientas de pago como Ahrefs, Sistrix o0 SemRush.
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Personalmente la que mas uso y mas me gusta para este proceso es Sistrix. Destaca por
su facil uso y por su cantidad de datos precisos que ofrece; debes poner la URL de tu
competidor e ir a la seccion de palabras clave. Ahi tendras toda la informacién que buscas.

SISTR'XQ Inicio SEO Links Optimizer Mas v

runnea.com

runnea.com > Palabras clave > Palabras clave @ Fecha Opciones v % Exportar <
SEO ~ [ - L . . i
© | Filtrar Q + Posicion 4+ | Volumen de busqueda + Competencia 4+  Caracteristicas SERP 4+  SERPTags
Resumen ke
indice de visibilidad 4  Search Intent: Know Simple 4  Mostrar canibalizacién de palabras clave

Palabras clave

Resumen T Palabras clave - Mostrando 1de 100 de 118.121
Palabras clave « 2 3 4 5 6 10 20 30 40 50 100 200 300 400 500 700 800 900 1.000 1.100 1.130 1.140 1.150 1.160 1.170 1.177 1.178
Ideas para palabras clave

Palabra clave P.. URL Volumen de b Competencia Tendencia CPC
Cambios en el ranking
Datbac o o running zapatillas 1[4 & www.runnea.com/zapatillas-running/modelo.. m——  040€ = ul =
Oportunidades zapatillas running 1[4 & www.runnea.com/zapatillas-running/modelo... O — 040€ = ul =
Estructura adidas supernova 1 4 @ www.runnea.com/zapatillas-running/adidas/... [ e | 020€ | 3= hl =
URLs zapatilla trail 1 [ & www.runnea.com/zapatillas-running/modelo... o O e | 030€ | E uo | =
Cambios en URLs adidas energy boost 1 [ @ www.runnea.com/zapatillas-running/adidas/.. e ~—~—— =l =
Directorios jomas hispalis 1 2 @ www.runnea.com/zapatillas-running/joma/hi.. [ —— 020€ = hl =
Hostnames zapatillas trail running 1 7 & www.runnea.com/zapatillas-running/modelo... o e | 030€ I=E | M | i=
Paises zapatillas runing 1 [ & www.runnea.com/zapatillas-running/modelo.. e | 040€ | E ! ?
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Si la competencia es parcial, puedes coger la URL o seccion y consultar solo las palabras clave
por las que posiciona ahi:

SlSTRlXQ Inicio SEO Links Optimizer Mas v

E https://www.decathlon.es/es/browse/c0-deportes/c1-running/c2¢s .

https://www.decathlon.es/es > Palabras clave > Palabras clave & Fecha Opciones v & Exportar <
SEO ~ . o . ) -
© | Filtrar Q + Posicion 4+ | Volumen de busqueda + Competencia 4+  Caracteristicas SERP 4+  SERP Tags
Resumen
indice de visibilidad 4+  Search Intent: Know Simple + Mostrar canibalizacién de palabras clave

Palabras clave
Resumen Y Palabras clave - Mostrando 1de 100 de 2.415

Palabras clave «2345610202122232425»

Ideas para palabras clave

Palabra clave Posici... URL Volumendeb.. Competencia Tendencia CPC

Cambios en el ranking

Distribucién de los ranki.. kalenji zapatillas 1 7 & www.decathlon.es/es/browse/c0-deportes.. ol e | 0,/10€ | = Lt =
Oportunidades kalenji running 1 [ & www.decathlon.es/es/browse/c0-deportes.. @ —— 020€ = S
SERPs zapatillas correr decathlon 1 [7 & www.decathlon.es/es/browse/cO-deportes.. @ s | 020€ = | | S
Competencia zapatillas para correr decathlon 1 [ & www.decathlon.es/es/browse/cO-deportes.. @ _—— e 020€ =
Search Intent zapatillas running kalenji 1 [/ & www.decathlon.es/es/browse/c0-deportes.. @l e | 030€ | = il =
SERP-Snippets zapatillas de running decathlon 1 @ & www.decathlon.es/es/browse/c0-deportes.. @ e | 030€ | = Lt =
Fraamentos enriquecidos 7anatillas kalenii decathlon 1 A Q wwwdarathlan ac/ae/hrawes/rN-dannrtac - Em—— — 010€ = M | =

Puedes usarla haciendo clic aqui: SISTRIX.
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Ojo, en la fase «Busqueda de palabras clave» se puede ir mucho mas alla con
extractores de entidades, escrapeo de SERPs, etc. No obstante,creo que con todo

lo que te acabo de indicar tienes mas que de sobra para saber qué y cobmo ponerte
manos a la obra con este punto, sverdad?

ATU i Aqui veras 2 videos donde se explica

e y enseia a extraer palabras clave desde
— BUSCANDO los competidores y también un método
avanzado para extraerlas que pocos
te cuentan.
D)

4 » py

(METODO AVANZADO)

Guia de Keyword/Research #6

<> »

U Haz clic para ver los video
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https://www.youtube.com/watch?v=d9J_cG96xWY&list=PLEAXcarwactMsue3dKrZgI4CQHgi8aF20&index=6

4 - Clasificacion

En esta fase el objetivo sera analizar, filtrar y clasificar cada keyword que tienes en el
documento.

Recuerda que en el documento tienes de momento las palabras clave y al lado su volumen de
busqueda que, como he comentado al inicio del articulo, sirve como una mera aproximacion.
Los puntos a tratar son los siguientes:

v Filtrado

La primera tarea es dejar el documento «limpio» gracias a filtrar las keywords que no
nos van a servir. Es decir, todas aquellas palabras clave que no tengan relacion directa
con lo que haces, debes sacarlas de este listado y meterlas en un listado secundario.
Tal vez en un futuro sirven para realizar articulos de Inbound Marketing gracias a esa
relacion indirecta.

v Tipo de Keyword
Aqui indica si la palabra clave es short o head tail, middle tail o long tail.
;Desconoces qué significa cada tipo de keyword? Acompafiame y te lo explico.
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* Short o head tail:

Son las keywords mas generalistas y, en muchas ocasiones, ambiguas. Ademas,
suelen ser las palabras clave que mayor nimero de busquedas obtienen pero no las
gue mejor convierten.

Estas keywords destacan por su alta competencia y dificultad de posicionamiento.

Si no eres una marca o cuentas con una autoridad alta, no debes centrarte en esta
palabras clave a corto-medio plazo.

» Middle tail:

Se trata de palabras clave de mayor longitud, suelen ser la keyword unida a alguna
caracteristica o similar. También suelen tener competencia pero no tanta como las
head tails.

* Long tail:

También conocidas como «palabras clave de cola larga», son las idéneas a atacar
cuando estas empezando, tu web acaba de nacer o no tienes la suficiente autoridad
como para competir con otros términos. Suelen estar formadas por varias palabras.
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v Search Intent
Aqui debes clasificar dicha keyword por intencién de busqueda.

IMPORTANTE:

Esta clasificacion por Search Intent la puedes hacer basandote en lo que mas
predomine en SERPS, con Sistrix, ya que tiene una opcion para esto. Es decir, si en los
resultados de busqueda en Google aparecen un 80% de resultados de de tipo «hacer»
y un 20% de tipo «saber», debes colocar tipo «hacer» indicando que también existe
posibilidad de tipo «saber».

Ademas, ten en cuenta que hay muchas keywords short tail con intenciones mixtas, es
decir, en la SERP te encontraras con diferentes tipos de intenciones ya que la keyword
es muy ambigua.
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v SERP

Aqui se trata de colocar elementos que aparezcan en SERPS que sean de utilidad para
considerar la idea de si es posible tener mas visibilidad en los resultados de busqueda
de Google, apareciendo mas de una vez.

v Utilidad

Esta parte me encanta porque se centra en determinar si esa palabra clave es util o
inatil.

Al principio te he comentado que el primer punto es filtrar y eliminar las palabras clave

gue no tengan una relacion directa. En este momento lo que debes hacer es distinguir
de todas las keywords cuales son validas y cuales no.

Te pongo un ejemplo:

Imagina que tienes una tienda de zapatillas de running donde solo cuentas con
grandes marcas y el modelo mas econémico cuesta 150%€.
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Una palabra clave que ha surgido en el Keyword Research es «zapatillas de running
baratas». Esta seria una palabra clave inutil ya que no tienes nada «barato» en
este caso.

MONTANDO MI PANEL DE DATOS

VOLUMEN 1. ACCION
KW 1 16.000 HEAD T SABER FEATURED si —
KW 2 13.000 LONGT HACER SHOPPING Si —
KW 3 3.300 MIDDLE T VISITAR LOCAL MAP Si —

Aun no has llegado al final de esta fase; quedan un par de detalles que quiero
mostrarte a continuacion.
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Dependiendo del tipo de proyecto que tengas entre manos y en el estado que esté, también
puedes anadir al documento otros aspectos interesantes. Anota estas recomendaciones:

v Estacionalidad
Hay palabras clave que funcionaran muy bien uno, dos o tres meses al afio y el resto

del afio estan “muertas” practicamente.

Este importante aspecto debes documentarlo y tenerlo en cuenta en la estrategia. Para su
identificacion, analiza en histérico de datos del proyecto, desde su Search Console y Google
Analytics. Ademas, también puedes utilizar la herramienta de Google Trends que sirve para

ver tendencias.

¥ Formato URL (Layout)
También puedes insertar en el documento el tipo de formato que tendra la URL. Si

sera tipo listado, review, etc.
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Y Nivel de la URL

Este aspecto esta integrado en la metodologia que adoptamos desde Webpositer.
Se trata de poner el nivel de la URL que te servira para hacerte una idea del lugar que

ocupa en tu arquitectura.

—> 1

+NIVEL DE URL (A} [~ 2
—> 3

—> 4

9 - Accion/priorizacion

+ ESTACIONALIDAD

+ FORMATO / DISENO

—> LISTADO

» REVIEW

LAYOUT

—> POST
—>» TABLAS

—> ETC...

En esta fase debes centrarte en tareas accionables donde priorizar qué y cuando se va

a trasladar todo este estudio a la web. Para su puesta en marcha, necesitas un método,
documentos de trabajo y unas instrucciones claras.
A continuacion, a partir de estas tres imagenes, te explico el planteamiento que seguimos

en Webpositer:
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1. Documento de Control

Se trata de un documento central donde tendran acceso diferentes miembros del
equipo y donde se marcaran:

* El cluster o segmento donde estara la URL en cuestion
* La palabra clave principal.
* La URL de trabajo (que se monta de forma automatica
sobre la base de unos indicadores dados).
* Clic a informacion adicional
e Clic a instruccion ' ion.
= \ Clic a instrucciones de ejecuci6

Aqui tienes una plantilla de keyword research
gue se usa en webpositer para que tus
estudios de palabras clave sean profesionales.

- - { Haz clic para ver la plantilla.
QJC . P )
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https://www.youtube.com/watch?v=oUBYAHGZ4MU&list=PLEAXcarwactMsue3dKrZgI4CQHgi8aF20&index=8

En Webpositer introducimos mas valores, pero no son relevantes para este capitulo. Aqui te

dejo la imagen de uno en el que estoy trabajando en la actualidad:

CLUSTER
i

Hi | ]

Homs =
HI
H(
H

+
[
a

51

palabra clave = BUSQUEDAS = kws a INCLUIR layout instrucctions
18100 i cli -
1000 >>Clic =] >>Clic — /o e —
10 >>Clic Mum— >>Clic pu— /o w— L]
-u 90 >>Clic m— >>Clic m— V/ n
» 20 >>Clic | sl >>Clic = A "
10 >>Clic >>Clic A
60500 >>Clic Bl >>Clicmg Ji == = =l ]
33100 >>Clic - >>Clic pm— i === =
27100 >>Clic — >>Clic vmmem /=
22200 >>Clic — >>Clic ™ /
" 22200 >>Clic - >>Clic A n
8100 >>Clic >>Clic - A -
8100 >>Clic Ll >>Clic i === =8 _ |
8100 >>Clic % ] >>Clicm— i &8 S-S ]
= 6600 >>Clic L] >>Clic p— [ - .
4400 >>Clic m— >>Clic m— /
[ ] 3600 >>Clic = >>Clic - A n
[ 3600 >>Clic >>Clic e —
| 2900 >>Clic >>Clic A L
2400 >>Clic . >>Clic— [ —
1600 >>Clic n >>Clicmmm S ——
- | 1300 >>Clic I— >>Clic pum— /= E m==a -
1300 >>Clic i——— >>Clic n /
1000 >>Clic >>Clic A
1000 >>Clic >>Clic = / =
1000 >>Clic/ Ll >>Clic - [ —
880 >>Clic ™ | >>Clic m Jr——— e ——
880 >>Clic L ] >>Clic pu— /= - s
720 >>Clic — >>Clic m— y/ ™
720 >>Clic =1 >>Clic a A
590 >>Clic >>Clic /= |
480 >>Clic >>Clic / b
480 >>Clic| . >>Clic g /e
480 >>Clic L] >>Clic [ —
480 >>Clic — >>Clic pum—— /= L
480 >>Clic —— >>Clic ™ /
390 >>Clic >>Clic Jorpersecree, oo ce ey

iid

Wi-“

UIUJU-\wwwwWWUJUINNNNNNNNNNZNNHNNNNNN

v Instructions ~

Webpositer
w e *s e o

\Y/



2. Pestanas de informacion adicional

También existen en ese mismo documento una serie de pestafias con informacién adicional,
gue principalmente contienen palabras a incluir que enriqueceran el contenido. A todas ellas
se accede haciendo clic en una de las columnas como ves en la imagen anterior.

3. Documento de Instrucciones concretas

Con los puntos 1y 2 anteriores cubriras el «contenido semantico» del que te he hablado al
inicio del articulo.

Del mismo modo, también he destacado la necesidad de contar con «disefio y formato» y
«enfoque y orientacion» que queda cubierta con el siguiente documento.

Te dejo una captura de pantalla donde podras ver que existen diferentes pestafias
dependiendo de la tipologia de la pagina y en cada una de ellas existe un wireframe y unas
instrucciones de enfoque, orientacién y estructurado:
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A B
e — - -
1-2 PARRA

EJEMPL(

ETIQUETA W0 LR

<]

EJEMPL(

ETIQUETA B | HEES HESS S SN ESEmms S B

1-2 PARRAY
EJEMPL(
ETIQUETA mm | Mommmm - S S m———

2 CAJAS
UNA momm
Y U

EJEMPL(

ETIQUETA B SEEES ESS-ESSSSmesmm- S S— .
r ” S—

- MARCAS ~ L BLOG (posts) ~ DICCIONARIO ~ >

o

Un dltimo aspecto que quiero mencionar de esta seccidén es que veras en la primera imagen
una columna titulada «Prioridad» que quiza te ha llamado la atencion.
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Esta prioridad se determina hallando un equilibrio entre cuatro factores clave a la hora de
decidir ya no solo la prioridad sino también la importancia en una primera fase:

1. Popularidad

Se trata de saber cuanto de popular es un término, palabra o frase clave. Cuanto mas
volumen de busquedas (o impresiones), mas popular sera.

2. Competencia y dificultad

Bajo estos conceptos se conoce la dificultad de posicionamiento que tendra esa
palabra clave y la competencia que existe. Recuerda que en la actualidad Google ya es
un competidor por el tipo de SERPS que muestra con diferentes moédulos.

3. Facilidad de conversion

Si existen numeros o, por ejemplo, tienes conocimiento sobre la facilidad de

conversion de un determinado producto, debes disponer de datos para tomar estas
decisiones.
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4. Producto y contenido

Llegados a este ultimo punto, debes saber qué margen tiene tu producto, si eres
competitivo en cuanto a precio y si en el contenido esta plasmado y eres capaz de
armar un gran contenido para dicho producto.

Lo ideal seria:

v Popularidad: alta

v Competencia y dificultad: baja

v Facilidad de conversion: alta

¥ Producto y contenido: alta (aqui se refiere a si eres competitivo con el producto,
precio y contenido).

A partir de este ejemplo ideal debes encontrar el equilibrio para detectar tus prioridades e
importancia de cada una de las URLs que vas a crear en funcion de las diferentes palabras
clave resultantes del Keyword Research.
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6 - Escalabilidad

Esta parte la resumiré ya que podria escribir un articulo entero de escalabilidad.

Ademas de que una buena practica para detectar oportunidades y creacion de URLs de
negocio, en la fase de escalabilidad es el momento para monitorizar las palabras clave
nuevas que aparecen en Search Console. Toma nota de este tip!

Lo importante de este apartado es saber que, cuando un usuario con una determinada
intencion accede a una URL de tu web a través de una palabra clave y termine de consumir
ese contenido y le satisfaga, necesitara una informacién completa y profunda que no le deje
con mas dudas que buscara en otro lugar si tu no se la das.

Por este motivo, el concepto de «intenciones actuales» vs. «intenciones futuras» es muy
importante.
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Te dejo el concepto a modo de imagen sacada de una diapositiva de la misma charla que te
comento al inicio del articulo:

INTENCION ACTUAL VS FUTURA

© LA ACTUAL ES LA QUE VIENE EXPLICITA EN LA CONSULTA
© LAL FUTURA ES LA QUE VIENE IMPLICITA EN LA CONSULTA

1. ACTUAL |. FUTURA
RESOLVIENDO: >>
CONVIERTE

SATISFACE

EJEMPLO: “SENDEROS EN BENIDORM PARA BICIS”

I__> DESEO UNA LISTA DE DESEOS I'ACTUAL
EXPLICITA

I. FUTURA
IMPLICITA

——> TAMBIEN QUIERO MAPAS,
REVISIONES DE SENDEROS,

FOTOS, ETC...
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Con la explicacion de esta ultima fase, termino este capitulo sobre Keyword Research que he
intentado resumir y transmitir de la mejor manera.

:Me permites un ultimo consejo? Te recomiendo que profundices en este tema, montes tu
propia metodologia o sistema y testees los resultados que vas obteniendo.

FASES PARA NACER' (’
DEAPAELABRAS By

ESTUDIOS DE S (e} g,
#EEABRAS CLAVE b 7\J Aqui tienes toda la guia completa de
/s 5 como hacer un keyword research de

5 0 a 100 que consta de 8 videos.

(MO HACER
G esrunio DRSS
@

Guia de Keyword Research #1 - | &
epward Research 44 / > J

L] I TR S - .
GUIA DE KEYwoRp RESEARCH CUMPLETA N5 Ree /{‘7

1.000.000 views L QJ

Haz clic para ver el Vl'detD

Pues aqui termina este ebook de Keyword Research. Espero que te haya gustado y si quieres
continuar aprendiendo sobre SEO puedes seguirme en mi canal de YouTube haciendo clic aqui

u Luis M. Villanueva
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLEAXcarwactMsue3dKrZgI4CQHgi8aF20
http://bit.ly/3cjMt0U
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